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Hnuti DUHA s Usp échem prosazuje ekologickd FeSeni, ktera zajisti zdravé a ¢Cisté prost fedi pro
Zivot kazdého z nas. Navrhujeme konkrétni opatfeni, jez snizi znecisténi vzduchu a vody, pomohou
omezit mnozstvi odpadu, chranit krajinu nebo zbavit potraviny toxickych latek. NaSe prace zahrnuje
jednani s dfady a politiky, navrhy zakon(, kontrolu pramyslovych firem, pomoc lidem, rady doméc-
nostem a vzdeélavani, vyzkum, informovani novinara i spolupraci s obcemi. Hnuti DUHA pusobi celo-
statné, v jednotlivych méstech a krajich i na mezinarodni Urovni. Je ¢eskym zastupcem Friends of the
Earth International, nejvétSiho svétového sdruzeni ekologickych organizaci.




1. Uvod

Poptavka Ceskych zakaznikd po biopotravinach roste. Ale ¢asto se jim nedafi zboZi v obchodech
najit. Chybi pfedevsim zakladni potraviny kazdodenni spotfeby: uvafit béZnou biovecefi neni snad-
né.

Klicovou roli pfitom pfirozené hraji velci vyrobci a zpracovatelé potravin. Hnuti DUHA se proto ob-
ratilo na vice nez 70 firem, z fady dil¢ich odvétvi potravinafského pramyslu. U¢elem prazkumu by-
lo zjistit, jak hlavni vyrobci potravin v Ceské republice pfistupuiji:

« k biopotravinam a ekologickému zemédélstvi obecné,
* azda rozSifenim nabidky pomohou spotfebitelim najit na trhu vice ¢eskych biopotravin.

Prazkum je soucasti prace programu Zemédeélstvi, kterym Hnuti DUHA prosazuje, aby se sniZila
spotfeba rizikovych chemickych latek pfi produkci potravin, zakaznici méli moznost informovaného
vybéru, rozsifila se nabidka biopotravin a klesly ekologické dopady zemédélstvi.

Pro¢ se pruzkum zamérfuje na vyrobce potravin?

Rada vyrobctl — véetné Seskych — prispiva ke své ekologické odpovédnosti a zajmu o zdravi za-
kaznikd tim, Ze nabizi potraviny z ekologického zemédélstvi (biopotraviny).

Je v nejlepSim zajmu vyrobcU potravin, aby do své nabidky pro zakazniky zaradili zboZi z ekologic-
kého zemédélstvi, a tak podporovali ekologické zemédélstvi a pfedevsim rozSifovali nabidku bio-
potravin. Maji k tomu dva duvody:

* Trh roste — a poroste. Firmy, které na ném jako prvni ziskaji silnou pozici, ziskaji pfedstih
a budou pozdéji ve vyhodé. Budou mit zkuSenosti i renomé dodavatelt biopotravin.

» Klesa tak reputaéni riziko. Podniky, které biopotraviny nenabizeji, se vystavuji vytce, Ze své
zakazniky pfipravuji o0 moznost vybéru zboZi z ekologického zemédélstvi. Nejde pouze o spole-
¢enskou odpovédnost, jakkoliv i ona je dulezita, ale rovnéz o vstficnost ke spotfebitelim.
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o tom, Ze biopotraviny maji vySSi nutriéni hodnotu, obsahuji vétSi mnozstvi vitamind, antioxidantd
a jinych dulezitych latek, které pozitivné ovliviuji zdravi ¢lovéka. Napfiklad ovoce a zelenina pésto-
vana ekologicky obsahuje o 40 % vice antioxidantd nez konvenéni protéjSky [2]. V ekologicky pés-
tovanych raj¢atech byl prokazan vyssi obsah suSiny, vitaminu C, flavoidl a beta-karotenu [2].
V roce 2006 publikoval Journal of Dairy Science vysledky tfileté studie, ve které ukazuje vztah me-
zi ekologickym zemédélstvim a vy3Sim obsahem 3-omega mastnych kyselin v biomléku. Biomléko
obsahovalo aZ o 68 % vice 3-omega mastnych kyselin [3].

LepSi nabidka biopotravin rovnéz podpofi trh, méni spotfebitelskou kulturu, a v disledku tak pod-
poruje i poptavku.

Nabidkou biopotravin vyrobci i prodejci zaroven umoznuji zakaznikim, aby si vybrali zboZi Setr-
néjsi ke krajiné. Na plochach obhospodafovanych ekologickym zemédélstvim je vétsi bohatstvi
rostlinnych a zivo€iSnych druh, vice zelené, mensi eroze orné pldy i nizSi Gniky dusiku do fek
a podzemni vody [4].

Hnuti DUHA se timto prizkumem chce od ¢eskych vyrobcl a zpracovatell potravin dozvédét, jak
se k této vyzvé stavi.



2. Vysledky pruzkumu

Prazkum byl proveden formou dotazniku, ktery byl zaslan celkem 77 vyrobcdm. Zaméfili jsme se
na zpracovatele mléka, masa, ovoce a zeleniny, na vyrobce tukd, napoja, pekarenskych a cukrar-
skych vyrobkd, mlynskych vyrobku aj. Dotaznik vyplnilo 45 firem. V Tabulce 1 je podrobny prehled
oslovenych firem, které jsou rozdéleny podle toho, zda biopotraviny vyrabéji, vyrobu biopotravin
planuji nebo o ni nejevi zajem. Zamérné jsme neoslovili firmy, které se vyhradné zabyvaji vyrobou

biopotravin.

Tabulka 1: P fehled oslovenych vyrobc 1, ktefi vyplnili dotaznik

Firmy, které vyrabi biopotraviny
Amylon, a. s.

Emco, s.r. 0.

Hamé, a. s.

JIZERSKE PEKARNY, s. 1. 0.
INTERLACTO, s.r. 0. — Moravia Lacto,
Bohemilk, Mlékarna OleSnice
Naturamyl, a. s.

OLMA, a. s.

POLABSKE MLEKARNY, a. s.
RACIO, s.r. 0.

Firmy, které planuji zavést vyrobu
bioptravin

Adriana — vyrobce téstovin, s. r. 0.
BEAS, a. s. Hradec Kralové
Benkor, s. r. 0.

Beskyd Frycovice, a. s.

Bongrain (Pribina, TPK)

Bratfi Zatkové, a. s.

FROL, a. s.

Hollandia Karlovy Vary, a. s.
Kompek, kombinat pekafské a cukrarské
vyroby, s. r. o.

KONTINUA, s. r. 0.

INTERLACTO, s. r. 0. — Moravia Lacto,
Bohemilk, MIékarna OleSnice

Madeta, a. s.

Maso Plana, a. s.

Mrazirny DasSice, a. s.

NOBRS, s. r. 0. — Mlyn Brnénec
NET PLASY, s.r. 0.

Pekarny a cukrarny Nachod, a. s.
UNITED BAKERIES, a. s.

Firmy, které nevyrabi a ani neplanuji
vyrab ét biopotraviny

AGRICOL, s. . 0.

BEL Syry Cesko, a. s.

Jatky Cesky Brod, a. s.

Jemdéa, a. s.

Mlékarna Kroméfiz — KROMILK, s. r. 0

Zaméreni vyroby

Skrobarenské vyrobky

cerealni vyrobky

zpracovani masa, zeleniny a ovoce
pekarny

zpracovani mléka

Skrobarenska vyroba, vyroba suchych smési
zpracovani mléka
zpracovani mléka

zpracovani ceredlii, vyroba pufovanych
vyrobku

Zaméreni vyroby

potravinarstvi, téstoviny

pekarny

vyroba kofeni, bylin a suSené zeleniny
zpracovani zeleniny

zpracovani mléka

mlynské vyrobky

zpracovani zeleniny

zpracovani mléka

pekarenska a cukrarska vyroba

pekarny
zpracovani mléka

zpracovani mléka

zpracovani masa

zpracovani mléka

vyroba mouky a vedlejSich produktt z obili
zpracovani mléka

pekarenska a cukrarska vyroba

pekarny

Zaméreni vyroby

zpracovani mléka

zpracovani mléka

zpracovani masa

baleni €aju a suSenych, drcenych ¢asti bylin
a ovoce

zpracovani mléka
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Firmy, které nevyrabi a ani neplanuji Zaméreni vyroby
vyrab ét biopotraviny

LINEA NIVNICE, a. s. vyroba a distribuce ovocnych napojt, sirupd,
presnidavek a lihovin

Moravskoslezské cukrovary, a. s. cukrovarnictvi

Mrazirna Vestec — AGRO Jesenice u Prahy, zpracovani mléka, masa, ovoce a zeleniny,

a. s. pekarenska vyroba

NELI, a. s. zpracovani zeleniny

Nova, a. s. zpracovani zeleniny

NOWACO Czech Republic, s. r. o. zpracovani mléka, zeleniny a morskych ryb

Pekarna Nopek, a. s. pekarenska a cukrarska vyroba

SELIKO Opava, a. s. zpracovani masa a zeleniny

SETUZA, a. s. vyroba tuku, technickych produktd a
spotfebniho zbozi

TYMBARK-MASPEX CZECH, s. . 0. vyroba ovocnych dzust a napoju

Unilever CR, s. . 0. zpracovani ovoce, zeleniny, vyroba tuku

Xaverov, a. s. zpracovani masa

Oslovené firmy, které nevyplnily dotaznik

ARDO Mochov, s. r. 0.; BIVOJ, a. s.; BohuSovicka mlékarna, s. r. o.; Cukrovar Vrbéatky, a. s.;
Cukrovary TTD, a. s.; Danone, a. s.; Frigoprima, s. r. 0.; Frutana, s. r. 0.; Chocerniska mlékarna,
s. 1. 0.; Kofola, a. s.; Kostelecké uzeniny, a. s.; Krahulik — MASOZAVOD Krahuléi, a. s.; Michelské
pekarny, a. s.; MIékarna Cejetiéky, S. r. 0.; Mlékarna Hlinsko, s. r. 0.; MIék&rna Kunin, a. s.; Mlyny
J. Vozenilek, s. r. 0.; MP Krasno, a. s.; Nestlé Cesko, s. r. 0.; NOVAK konzervarna, a. s.; Nutricia
Deva, a. s.; Opavia — LU, a. s.; Pekarny a cukrarny Klatovy, a. s.; Pekarstvi Sumava, s. r. 0.;
PEKAST, s. r. 0.; PENAM, a. s.; Podravka — Lagris, a. s.; Povitavské mlékarny, a. s.; Prochézka,
s. r. 0.; Moravskoslezské dribezarské zavody PROMT, a. s.; Vahala a spol., s. r. 0.; Veseko a. s.

Jedna spole¢nost dotaznik vyplnila, ale nepfala si byt jmenovana.

V Tabulce 2 je zobrazen pfehled zaméreni vyroby zpracovatelskych podnikd, které vyplnily dotaz-
nik. Nasi snahou bylo do prdzkumu zahrnout Siroké spektrum potravinafskych firem a zohlednit
vyrobu potravin kazdodenni spotfeby (mléko, maso, pecivo, ovoce a zelenina aj.). Pfedevsim tyto
potraviny v biokvalité jsou na ¢eském trhu nedostatkovym zbozim.

Tabulka 2: Po €et podnik 4, které na pr izkum odpov édély, podle zam éfeni vyroby
Odv étvi Pocet podnik G

Zpracovani mléka 13
Zpracovani masa
Zpracovani ovoce
Zpracovani zeleniny
Vyroba tuku
Pekérenska a
cukrarskéa vyroba
Cukrovarnictvi
Skrobarenska vyroba
Mlynské vyrobky
Ostatni
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Poznamka: Suma je vétSi nez pocet podniku, které odpovédély, protoze nékteré firmy spadaji do vice od-
vétvi zaroven.



Vyroba biopotravin
PRO

Vyznamnym je zjiSténi, Ze velka Cast (pfes 64 %) zpracovatell zavedla nebo planuje zavést bio-
vyrobu. Celkem 9 zpracovatelt uvedlo do dotazniku, Ze vyrabi biopotraviny. DalSich 20 podniku
biopotraviny nevyrabi, ale do budoucna o tom uvazuji. VétSina téchto podnik planuje zahdjit vy-
robu biopotravin do roku 2009. Zajimalo nas, jakou maji tyto podniky motivaci k tomu, aby se
vénovaly zpracovani biopotravin anebo pro¢ o ni uvazuji. Hlavnim hnacim motorem je pro 21 firem
rozSifeni nabidky o obzvlasté zdravé a dobré zbozi. DalSi motivaci je pro 16 zpracovatell zlepSeni
image podniku. Pro 11 firem je dulezité posileni ekologické odpovédnosti podniku. Jako finanéné
lukrativni se jevi biovyroba pouze péti zpracovatelim. Jsou to spole¢nosti: Adriana vyrobce tésto-
vin, s. r. 0.; BEAS, a. s. Hradec Kralové; Bratfi Zatkové, a. s.; NET PLASY, s. r. 0. — tyto podniky
planuji zavést vyrobu biopotravin — a RACIO, s. r. 0. — vyrabi biopotraviny.

PROTI

Zbylych 16 podnikd odpovédélo, Ze biopotraviny nevyrabi a ani neplanuji vyrabét. Jaké pro to maji
davody? Vice nez polovina z nich (10) vidi pfekazku v nedostatku surovin v biokvalité. Jako vy-
znamny problém se jevi osmi zpracovatelim oddéleni biovyroby od konvenéni. Pro &tyfi firmy by
zavedeni biovyroby znamenalo velké finanéni zatizeni a tfem podnikim se zda biovyroba nevy-
hodna.

Graf 1: Po €et podnik G, které vyrabi, planuji vyrdb ét, respektive neplanuji vyrab ét
biopotraviny

25 ~

20
20 ~

15 A

0 T T
Ano, vyrabi Ne, ale planuji vyrobu zavést ~ Ne a ani neplanuji vyrabét
biopotraviny




Prekazky pro zavedeni nebo rozsireni vyroby biopotravin

Nedostatek surovin v biokvalit &

NejcastéjSi prekazkou je pro firmy nepochybné nedostatek surovin v biokvalité. Potvrdilo to 29 re-
spondentd. Jednim z pfedpokladd pro rozvoj zpracovatelského pramyslu v oblasti vyroby
biopotravin ¢eského plvodu je dostateé¢na nabidka primarnich produktd nabizenych ze strany
ekologickych zemeédélch. Je zfejmé, Ze tomu tak v soucasné dobé neni.

DalSimi pfekdzkami je velkd vzdalenost dostupnych surovin v biokvalité (10 odpovédi) a nedo-
statek ¢eskych surovin (10 odpovédi). Znamena to prakticky totéZ jako v pfipadé nedostatku suro-
vin v biokvalité. Celkoveé se jevi tyto pfekazky jako nejvyznamnéjsi.

Podil ekologicky obhospodafované pady v Ceské republice dosahuje 7,2 % (306 995 ha), co? je
ve srovnani s jinymi evropskymi zemémi nadprimér. OvSem orné puda z toho tvofi pouhych 9,1 %
(28 008 ha). Oproti loriskému roku pfibylo 4846 ha orné pudy, coZ pfedstavuje narust o 21 %.

V soucasné dobé je registrovanych 223 vyrobcl biopotravin. Za posledni rok pfibylo 75 vyrobcu.
Stoupa rovnéz pocet ekofarem, narostl o 337 novych ekologickych zemédélcu. K 31. Fijnu 2007
bylo registrovano celkem 1249 ekofarem [5].

Rostouci trend zajmu zemédélcl i zpracovatelll o ekologické hospodareni je pozitivni, ale stale ne-
dokaze pokryt poptavku po biopotravinach. Nizky podil orné pldy v ekologickém zemédélstvi je
jednou z hlavnich pfi¢in nedostatku surovin pro zpracovani. Proto je na zdejSim trhu nedostatek
biopotravin ¢eského plvodu. Néktefi zpracovatelé, ktefi jiz vyrabi biopotraviny, jsou pak nuceni
sadhnout po surovinach do zahrani€i. Na pultech jsou v nedostate€ném mnoZstvi potraviny kazdo-
denni spotfeby, jako napfiklad mléko, pecivo, ovoce a zelenina, maso, uzeniny, vejce. Nékteré do-
konce chybi UpIné, napfiklad maslo, cukr, dribezi maso.

Naproti tomu jsou ale ekologicti zemédélci ¢asto stavéni do situace, kdy musi své vyrobky pro-
davat jako konvencni a za niZsi ceny. Tato paradoxni situace plyne z nezajmu vyrobcu o jejich su-
roviny. Z prizkumu vyplynulo, Ze naprosta vétSina firem prodava své vyrobky ve velkych obchod-
nich fetézcich a musi zarucit pravidelnou dodavku nasmlouvaného mnozstvi zboZi. Ur€ity objem
suroviny je pro né Casto dulezity také kvuli kapacité vyrobnich zafizeni. U nékterych neni vyroba
v malém objemu technicky zvladnutelna. Z téchto divodl se velkym vyrobcum nevyplaci pfijmout
maly objem suroviny. V kapitole 3 navrhujeme konkrétni opatfeni, ktera Hnuti DUHA doporucuje
podniknout.

Vysoka cena biopotravin

Jako vyznamna piekazka se jevi vysoka cena surovin. Vnima to tak témér polovina respondentu.
S vysokou cenou surovin souvisi vysoka cena finalnich vyrobku a jejich neprodejnost — to hodnoti
jako prekazku 14 respondenta.

Biopotraviny jsou ve srovnani s konvenénimi potravinami drazsi pramérné o 80 % [6]. Je to zpuso-
beno vysSimi naklady pfi vyrobé& biopotravin, které naristaji napfiklad kvali vysokému podilu ruéni
prace, nemoznosti pouZivat nékteré pfidatné latky pfi zpracovani potravin, maloobjemové vyrobé
biopotravin a také nizkou az neexistujici konkurenci.

Pfesto by mohly vySSi ceny biopotravin z dlouhodobého hlediska predstavovat vyhodu, protoZze
u konvenénich produktt jsou silné podhodnoceny. V cenach nejsou promitnuty veskeré externi na-
klady, jako jsou ekologické Skody (energeticky naro&né vyroba hnojiv a pesticidd, znecisténi vody
a vzduchu, vliv na zdravotni stav populace, snizovani pfirodni rozmanitosti atd.). Konvenéni zemé-
vienosti kolob&ht v ramci zemédélského podniku. Jednim z cili ekologického hospodareni je
omezeni vstupu zvenci a minimalizace spotfeby neobnovitelnych zdroju.



Nedostate €ny zajem prodejc U o biopotraviny

Pro jednu ¢tvrtinu respondentl je pfekazkou nedostatecny zajem prodejct o biopotraviny. Tento
vysledek je znacné prekvapivy, vzhledem k tomu, Ze spotfebitelsky zajem o biopotraviny prevysuje
nabidku. Ceska republika v roce 2006 dovezla 56 % spotfeby biopotravin, véetné fady artikld, které
by mohli dodavat ¢esti zemédélci a vyrobci. Hnuti DUHA na jafe 2007 oslovilo hlavni obchodni
Fetézce v CR a poZzadalo je o informace o sortimentu biopotravin a zamérech, jeZ s timto typem
produktl maji. Prizkum se zajimal rovnéz o postoje jednotlivych firem k hlavnim otazkam, které
produkci a nabidku biopotravin ovliviiuji. Sedm z jedenécti respondentt — napfiklad Billa, Spar,
Globus, Plus-discount — za hlavni prekdzku vysSi nabidce Ceskych biopotravin povaZuje
nedostateénou nabidku ¢eskych produktll nebo nedostate¢nou nabidku ze strany vyrobcl — coz je
v praxi totéz. Jinymi slovy: fetézce nenabizeji eské biopotraviny, protoZe je na trhu nenajdou [7].

Tabulka 3: P fehled p fekazek, které vyznamn & brani zpracovatel m v zavedeni vyroby
biopotravin

Prekazka Pocet vyrobc G
Nedostatek surovin v biokvalité 29
Velka vzdalenost dostupnych 10

surovin v biokvalité

Neékteré slozky Ize ziskat pouze
v zahrani¢i (tj. neni dostatek 10
¢eskych biosurovin)

Vysoké ceny surovin =
Vysoké ceny finalnich vyrobki 14
a jejich neprodejnost

Nedostatecny zajem ze strany Hl
prodejct potravin

Nedostatecny zajem ze strany 7

spotfebitelll

Naro €nost vyroby v systému ekologického zem  édélstvi

Velky vyznam muze mit pfi rozhodovani o vyrobé biopotravin naro¢nost a odliSnost od vyroby
konvencni. Pfi ekologickém zpracovani jsou vylou¢eny nékteré postupy, jako je napfiklad vyména
iontd, hydrogenace, béleni, ozafovani a mikrovinny ohfev. Pfi nakladani, uzeni, zjemnovani atd.
nelze pouzit syntetické chemikalie. Je zakdzano pouzivani barviv, aromatickych latek, sladidel a
vitaminu syntetického puvodu. VeSkeré zpracovani bioproduktd musi probihat v provozech ¢asové
nebo prostorové oddélenych od téch, kde se zpracovava konvenénimi postupy, aby byla
zachovana pravost bioproduktu [8].

Jak Ize vidét z Tabulky 4, pfiblizné polovina respondentt (25 firem) povaZzuje ekologickou vyrobu
je pro 12 podnika zakaz pouzivani nékterych pfidatnych latek. Kvuli tomu se jejich vyroba mlze
prodraZzit nebo jinak zkomplikovat (nutnost novych receptur a postupud). Devét podnika uvedlo, Ze
pouziti nékterych technologicky postupu je problematické pro 6 respondentl. Pouze 6 podnik(
nevidi vyznamny rozdil mezi vyrobou ekologickou a konven&ni. Az na jeden podnik to jsou firmy,
které vyrabi nebo planuji vyrabét biopotraviny.

Z prazkumu nelze vysledovat zavislost mezi potravinafskym odvétvim a nadzory na naro€nost vyroby.



Tabulka 4: Nazory zpracovatel @ na naro €nost vyroby v ekologickém zem  édélstvi

Nazor Pocet podnik a

Ekologické zpracovani je

slozitéjsi kvlli oddéleni 25
vyroby.

V ekologickém zemédélstvi

neni mozné pouzivat

nékteré pridatné latky. Tim 12
se vyroba prodraZuje nebo

komplikuje.

Ekologické zpracovani je

znamenalo by velkou zatéz

pro podnik.

V ekologickém zemédélstvi
nemuzeme pouZzivat bézné 6
technologické postupy.

Nevidime vyznamny rozdil. 6

Spoluprace podniklu se zemédélci a prodejci

Zajimalo nas, zda se na vyrobce obraci sami ekologicti zemédélci a nabizi jim své suroviny ke
zpracovani. Ve 24 pfipadech byla odpovéd negativni, na 18 podnikd se uzZ obratili, ale nestava se
to ¢asto. Na dva podniky se obraceji zemédélci ¢asto. Mlzeme zde sledovat, Ze urcity zajem ze
strany zemeédélcl projevovan je, ale ziejmé neni natolik vysoky, aby byl pro podniky dostate¢nym
impulsem k zahajeni vyroby biopotravin. Zemédélci se obraceji na zpracovatele vyjime¢né nebo
dokonce vubec. Méli by se sami aktivné obracet na vyrobce a nabizet jim své suroviny.

Tabulka 5: Nabidka spoluprace ekologickych zem  édélct

Nabidli spolupréaci? Pocet podnik G
Ne 24
Ano, ale vyjime¢né 18
Ano, ¢asto 2

Hnuti DUHA se dotazalo vyrobcu, zda je oslovili prodejci s Zadosti o dodavani konkrétni potraviny
v biokvalité. Polovina podnikd odpovédéla negativné, 12 podnikd uvedlo, Ze je oslovily obchodni
fetézce. Obchodni fetézce oslovily 9 firem s nabidkou, aby pro né vyrabély urcity druh biopotravin
pod privatni zna¢kou. Na 8 podnik( se obratily specializované prodejny (zdraveé vyZzivy).

Tabulka 6: Nabidka spoluprace prodejc G

Oslovili je prodejci? Pocet podnik G
Ne 22
Ano, obchodni fetézec 12
Ano, obchodni fetézec, 9
ktery chtél privatni znacku

Ano, specializovana 8
prodejna

Ano, nékolikrat 7



Z tabulky 7 je zfejma souvislost mezi tim, Ze firma biopotraviny nevyrabi ani neplanuje vyrabét a ze
se na ni prodejci neobraceji nebo jen ve vyjimeénych pfipadech. Témér vSechny zpracovatele, kte-

fi bipotraviny vyrébi, oslovily obchodni fetézce. Supermarkety také Zadaji biopotraviny pod svou
privatni znackou.

Tabulka 7: Souvislost mezi zam éfenim zpracovatel G na biovyrobu a zajmem prodejc G
Podniky, které:

Oslovil je prodejci? vyrabi nevyrabi, ale nevyrabi a
biopotraviny planuji to ani neplanuji
Ano, nékolikrat 4 2 1
Ano, specializovana prodejna 4 3 1
Ano, obchodni fetézec 6 5 1

Ano, obchodni fetézec, ktery chtél
privatni znacku

Ne 1 8 13
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Pavod surovin

Jednim z cild prdzkumu bylo zjiSténi, zda vyrobci pouZivaji pro své podnikani suroviny ¢eského
nebo zahrani¢niho plvodu a kam Sifi své produkty. Velka ¢ast firem (32) uvedla, Ze ke zpracovani
pouziva suroviny prfedevsim ¢eského plvodu, ale nékteré dovazi ze zahrani¢i. Pouze 5 firem zpra-
covava vyhradné suroviny ¢eského plvodu. Jsou to firmy: BEAS, a. s. Hradec Krélové; Mlékarna
Kroméfiz — KROMILK, s. r. 0; Moravskoslezské cukrovary, a. s.; Pekarny a cukrarny Nachod, a. s.;
Xaverov, a. s. DalSich 5 firem se snaZi upfednostfiovat ¢eské suroviny, ale pro typ jejich vyroby
nejsou v Ceské republice k dispozici. Tyto firmy pouZivaji ke zpracovani nékteré exotické suroviny,
jako napriklad kokos, mandle, sezam, kakao aj. Suroviny pfedevsim zahrani¢niho ptvodu pouzi-
vaji 3 podniky. Jedna se opét o suroviny, které se nedaji v Ceské republice vypéstovat. Dvé& firmy

uvedly, Ze preferuji niz§i cenu a na plvodu jim nezalezi.

Tabulka 8: P Gvod surovin, které pouzivaji zpracovatelé ve vyrob &

Pavod surovin pro zpracovani Pocet podnik G

Pouzivaji suroviny predevsim
¢eského puvodu, ale nékteré 32
dovazi ze zahranici.

Suroviny vyhradné ¢eského

pavodu. 2
Snazi se upfednosthovat ¢eské

suroviny, ale pro jejich typ 5
vyroby nejsou v CR k dostani.

Pouzivaji suroviny predevsim 3
zahrani¢niho puvodu.

Nezalezi jim na puvodu, 5

preferuji nizsi cenu.

Strategie vyroby biopotravin

Biopotraviny byvaji ¢asto specifickym zbozim a pro zakaznika je novy nejen pojem biopotravina,
ale také druh potraviny, ktery si zakoupi. Umocniuje se tak nedlveéra spotfebitell, ktefi by mohli
vyzkouSet biopotraviny. Mnoho zakaznikl oCekava, Ze dostane stejnou potravinu, kterou bézné
nakupuje, ale bude v biokvalité. Je proto v zajmu vyrobcu, aby jim takové zboZi nabidli. V Tabulce 9
Ize vidét, Ze takovou strategii voli vétSina spole¢nosti (21) — zachovaji sou€asnou vyrobu a nékteré
artikly budou vyrdbét v biokvalité. Zcela novou fadu biopotravin, odliSnou od dosavadni vyroby,
planuje zavést Sest podnikl. Pouze jeden podnik pfevede nékteré artikly na BIO a Zadny z re-
spondentl neplanuje zménit veSkerou svou vyrobu na BIO.

Tabulka 9: Strategie vyroby biopotravin
Strategie vyroby Pocet podnik G

Zachovéani sou¢asné vyroby +
nova fada BIO, ktera se zcela 6
lisi

Zachovani soucasné vyroby +

nékteré artikly vyrabét BIO zl
U nékterych artiklt pfechod

1
pouze na BIO
Cela vyroba bude BIO 0

Tabulka 10 doklada, Ze vétsi ¢ast spole¢nosti, kterd planuje zacit s vyrobou biopotravin, hodla zménit

relevantni ¢ast dodavatell surovin z konvenénich na ekologické zemédélce.
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Pouhych devét podnikd bude naopak pozadovat od souc¢asnych dodavatelu, aby presli na ekolo-
gické hospodareni. Tento krok je velmi duleZity, protoZe zpracovatelé mohou sami aktivné prispét
k rozvoji ekologického zemédélstvi v Ceské republice.

Tabulka 10: Strategie p Fi vyb éru dodavatel G surovin
Dodavatelé surovin Pocet podnik G

Zména relevantni ¢asti (respektive

vSech) dodavatelt z konven¢nich na 13
ekologické zemédélce

Pozadovat od sou¢asnych

dodavatelt, aby do uréitého, rozumné 9
vzdaleného terminu pfesli na EZ

Statni politika

Z prlzkumu jasné vyplyva, Ze jednou z hlavnich bariér v rozvoji trhu s ¢eskymi biopotravinami je
nedostatek suroviny v biokvalité — tedy produkce ekologického zemédélstvi. Hnuti DUHA se ptalo,
jaky nazor maji zpracovatelé na statni podporu v této oblasti. Téméf polovina respondentt pova-
Zuje statni podporu za nedostate¢nou, dalSich 11 za velmi slabou a jen 9 podnikd hodnoti statni
podporu jako adekvatni. Z odpovédi nelze vysledovat prokazatelnou zavislost zaméfeni podniku
a nazoru na statni podporu. Nezda se tedy, Ze by v nékterych sektorech vnimali vétSi problémy
nez v jinych.

Tabulka 11: PovaZuji zpracovatelé sou €asnou podporu statu biopotravinam a ekologickému
zemédélstvi za dostate €nou?

Jaka je podpora? Pocet podnik a
Nepostadujici 19
Velmi slaba 11
Adekvatni 9
Dobra 0
Vynikajici 0

PoloZili jsme také konkrétni otdzku: feknéme, Ze probih4 debata o zavedeni cile statni agrarni
politiky, podle kterého se ma podil ekologického zemédélstvi na celkové rozloze konkrétné orné
pudy zvySit do roku 2015 na 20 %, jaky bude postoj vaseho podniku? Nézory respondentd uvadi
Tabulka 12. VétSina podnikd v zdsadé souhlasi se zavedenim tohoto cile, ale nemé jasny nazor na
presny podil ekologického zemédélstvi a termin. T¥i firmy by takovy cil podporovaly, jsou to Frol,
a. s., NOBRS, s. r. 0., a Unilever CR, s. r. 0. Naproti tomu dva podniky nepodporuji rozvoj
ekologického zemédélstvi.
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Tabulka 12: Nazor na zavedeni cile agrarni politiky , ktery by pozadoval 20% podil
ekologického hospoda feni na celkoveé rozloze orné p tdy v Ceské republice do roku 2015

Nazor Pocet podnik G
V zasadé souhlasi, ale nemaji 34
nazor na pfesny podil a termin

Podporovali by takovy cil 3
Nepodporuji rozvoj EZ 2

Zavazny program zavedeni €i rozSifovani nabidky biopotravin, ve kterém je jasné definovan ¢aso-
vy plan, kde podnik stanovi vyvoj rozSifovani nabidky biopotravin v prodejnach, maji vypracovany
pouze tfi z dotazovanych podnikd. K nahlédnuti ndm je vSak neposkytly.
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3. Co mohou vyrobci délat?

Zpracovatelé potravin mohou — a podle Hnuti DUHA by méli — podniknout kroky, které napomohou
rozSifeni nabidky biopotravin a rozvoji ekologického zemédélstvi.

Prazkum popsal dulezité prekazky, které brani zpracovateldm zahdjit €i rozsifit vyrobu o biopotra-
viny:

U nedostatek surovin v biokvalité (zahrnuje také velkou vzdalenost dostupnych surovin v bio-
kvalité, nedostatek ¢eskych surovin)

O vysoka cena biopotravin
U nedostate€ny zajem prodejct o biopotraviny

Zaroven ovSem predchozi prizkum Hnuti DUHA ukéazal, Zze obchodni fetézce maji vazny nedo-
statek zejména Ceskych biopotravin a nejsou schopny je na doméacim trhu nakoupit. Potvrzuji to
i statistiky trhu. Evidentné tu tedy je vyznamny rozpor mezi poptavkou a nabidkou velkych ¢eskych
producentl potravin.

Vyrobci mohou:
1. Zvysit vyrobu a roz8i Fit nabidku

Zarazenim biopotravin do produkce a pozadovanim ¢eskych surovin budou vyrobci podporo-
vat rozvoj ekologického zemédélstvi, zvySi konkurenci na trhu s biopotravinami a ¢asem se
i snizi jejich prodejni ceny. LepSi nabidka biopotravin podpofi trh, méni spotfebitelskou
kulturu, a v disledku tak podporuje i poptavku. Biopotraviny ziskaji na oblibé u dalSich
zakaznika.

Hnuti DUHA planuje v této véci v pfistich mésicich s nékterymi vyznamnymi ¢eskymi vyrobci
jednat.

2. Podporovat zvySeni podilu ekologicky obhospoda fované orné p ady

Hlavni pfekazkou pro zahajeni nebo rozsifeni vyroby biopotravin je nedostatek surovin v bio-
kvalité. Nizky podil orné pady v ekologickém zemédélstvi patfi mezi pfi¢iny nedostatku surovin
pro zpracovani. Proto na zdejSim trhu panuje nedostatek biopotravin eského puvodu.

Vyrazné rozSifeni plochy ¢eského ekologického zemédélstvi na orné pidé a také v trvalych
kulturach je v zajmu zpracovatell potravin. Stat by mél podniknout energické kroky, které k to-
mu povedou. Hnuti DUHA ma4 silné pochybnosti, zda sou€asna sazba dotaci v Programu roz-
voje venkova na roky 2007-2013 bude sama o sobé dostate¢na. Domnivame se, Ze jsou nedosta-
te¢né podporované ekologické zemédélstvi na orné pudé a ovocnérstvi, ostatné statistiky pro-
dukce to potvrzuji.

Prvnim dil¢im krokem by méla byt formulace cile. Hnuti DUHA navrhuje, aby stat do agrarni
politiky zafadil vyslovny zadmér do roku 2015 rozSifit ekologické zemédélstvi na 20 % orné pa-
dy. Od néj by se posléze méla odvijet konkrétni opatfeni pfipravena tak, aby k jeho splnéni
doslo. Vyrobci potravin mohou prosazeni takového cile do zemédélské politiky prosazovat.
Vitame, Ze firmy FROL, a. s.; NOBRS, s. r. 0. — Mlyn Brnénec a Unilever CR, s. 1. 0., se jiz
rozhodly jej podporovat.

3. Jednat s dodavateli surovin

Vyrobci, ktefi maji nedostatek doméci, ¢eské suroviny pro vyrobu biopotravin, by méli pozado-
vat po svych dodavatelich, aby postupné pfesli na ekologické zemédélstvi. Rovnéz zpracova-
telé, ktefi planuji zavést vyrobu biopotravin, by méli zahajit jednani o pfechodu na ekologické
zemédeélstvi se stavajicimi dodavateli.

Hnuti DUHA mUze pfi téchto debatach — napfiklad formou kulatych stold mezi vyrobcem a eko-
logickymi (i konvenénimi) zemédélci — asistovat coby neutralni facilitator.

Zpracovatelé potfebuji vétsi objem surovin a zaruku toho, Ze surovinu skute¢né dostanou v potieb-
ném mnozstvi a dohodnutém terminu. V sou€asnosti to nékdy nejsou schopni ekologicti zemédélci

14



zajistit. Jednou z moznosti by mohlo byt spojeni nékolika farem do oborovych sdruZeni, ktera
budou koordinovat dodavky — vyrobci by méli tlacit na zemédélce, aby to délali.

4. Aktivn é jednat s prodejci potravin

Jestlize budou zpracovatelé aktivné jednat s prodejci potravin a nabizet jim své biovyrobky,
dostanou se do jejich povédomi, a pfipravi si tak lepsi padu pod nohama pro dalsi jednani.
Biopotraviny budou stale Zadanéjsi, a vyrobci si tak zvySuji Sanci, Zze se na né pak budou
prodejci obracet. Prodejci budou vidét zdjem zpracovateld o dané téma a muze to byt dalSi
motiv k tomu, aby zacali prodavat biopotraviny.
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Priloha: Pavodni dotaznik

(1) Vyrabi VaSe spole €nost biopotraviny - vyrobky spl  fujici podminky certifikace podle
zékona o ekologickém zem eédélstvi (242/2000 Sb.)?

[ ] Ano
% (pokud muZzete, uvedte prosim odhadem % zastoupeni z celkového poctu
Vami nabizenych artikld)

Uvedte prosim pocet artikl(

[ ] Ne, ale planujeme vyrobu zavést
Uvedte prosim planovanou dobu zavedeni vyroby:

[ ] Ne a ani ji neplanujeme zavést

(2) Pokud vyrabite biopotraviny nebo o tom uvazuije, co vas motivuje? (M uzete pochopiteln é
zaSkrtnout i vice odpov édi, coZ plati i pro n ékteré dalSi otazky)

[ ] Pfipada nam finanéné lukrativni

[] Vidime v ni moznost zlepSeni image podniku

[] Chceme posilit ekologickou odpovédnost podniku

[ ] Chté&li bychom zékaznikiim nabidnout obzvlasté zdravé a dobré zbozi

[] Jiné:

Pokud vaSe spole €nost biopotraviny nevyrabi ani to neplanuje, z jaké  ho d Gvodu?
[] Je pro nas nevyhodné
[] Nedokazali bychom oddélit konvenéni vyrobu od ekologické
[] Znamenalo by to pro nas velké finanéni zatizeni
[] Znamenalo by to pro nas velké po&atecni investice
[ ] Na trhu neni dostatek surovin v kvalité bio

[] Jiné:

(3) Pokud planujete zavést nebo rozsi Fit vyrobu biopotravin (viz otazka 1), hodléate:
(pokud uZ biopotraviny vyrabite, zaSkrtn  éte prosim, kterou strategii p  Fitom volite)

[] zachovat souéasnou vyrobu a k ni pfidat Gplné novou fadu biopotravin, ktera se bude liSit
od soucasné?

[] Zzachovat sou¢asnou vyrobu a nékteré artikly zacit vyrabét také v biokvalitg?

[ ] U nékterych artiklt zcela pfejit na biokvalitu (a nadale je jiz neprodukovat konvenéné)?

[] Zcela ve vyrobé piejit na biokvalitu?

[] Jiné:

(4) Pokud planujete zavést nebo rozsi  Fit vyrobu biopotravin, hodlate:
[] Zménit relevantni &ast (respektive viechny) svych dodavatelll z konvenénich na ekologické
zemédélce?

[ ] Pozadovat po svych sou¢asnych dodavatelich, aby do urgitého, rozumné vzdaleného
terminu presli na ekologické zemédélstvi?
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(6) Co si myslite o naro €nosti zpracovani biopotravin?

[ ] Nedostatek surovin v biokvalit&

[ ] Nedostateény zajem ze strany prodejct potravin

] Nedostateény zajem ze strany spotfebiteld

[ ] Vysoké ceny surovin

[ ] Vysoké ceny finalnich produktd a jejich neprodejnost

[] Velka vzdalenost dostupnych surovin v biokvalité

[] Nékteré slozky lze ziskat pouze v zahraniéi, tj. neni dostatek éeskych surovin v kvalité bio

[] Jiné:

(6) Co si myslite o naro €nosti zpracovani biopotravin?

[ Nevidime vyznamny rozdil mezi konvenéni a ekologickou (bio) vyrobou

MiLviv s

v

podnik.

[_] Pfi ekologickém zpracovani potravin neni mozné pouzivat nékteré pfidatné latky. Tim se
vyroba prodraZzuje nebo komplikuje.

[] PFi ekologickém zpracovani potravin nemdzeme pouzivat bé&zné technologické postupy.

[] Jiné:

(7) Za jakych podminek byste za ¢€ali s vyrobou biopotravin? Prosim jmenuijte:

(8) Nabidl Vam n éjaky ekologicky zem édélec své produkty ke zpracovani?

[] Ano, ale vyjime&né
[ ] Ano, stava se to ¢asto

[ ] Ne
(9) Oslovil Vas n éjaky prodejce s Zadosti o dodavani konkrétni potrav  iny v biokvalit &?

[ ] Ano, nékolikrat

[] Ano, specializovana prodejna (zdrava vyziva apod.) nebo maloobchodni sit
[ ] Ano, obchodni Fetézec

[ ] Ano, obchodni Fetézec, ktery chtél biopotraviny se svou privatni znackou

[ ] Ne
(10) Ve své sou ¢asné vyrob & pouzivate suroviny:
[ ] Vyhradné éeského ptivodu
[ ] PFedevsim ceského ptivodu, ale nékteré suroviny dovazime ze zahranic¢i

L] Snazime se uprednostiiovat suroviny ¢eského pavodu, ale pro typ nasi vyroby nejsou v
Ceské republice k dostani. (Uvedte prosim tyto suroviny):

[] Pouzivame suroviny hlavné zahrani¢niho ptivodu
[] Nezalezi nam na pavodu, preferujeme nizsi cenu
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(11) Ma Vas podnik vypracovan zavazny program* zave  deni €i rozsi fovani nabidky
biopotravin?

[] Ano (pfilozte prosim vytisk nebo kopii tohoto planu)
[ ] Ne

(12) Nabidku, kvalitu, cenu i dostupnost biopotravi n by vyznamn é podpo fil rozvoj domaciho
ekologického zem édélstvi. Jaké je stanovisko VaSi spole €nosti k zavedeni cile agrarni

politiky, ktery by poZzadoval 20% podil ekologického hospoda Feni na rozloze orné p tady v CR
do roku 20157

[] Podporovali bychom zavedeni takového cile do agrarni politiky eské viady.

[ ]V zasadé souhlasime s tim, Ze by vliada méla rozsifit plochu ekologického zemédélstvi a
do své agréarni politiky zavést konkrétni cil, nemame ale nazor na pfesny podil a termin.

[ ] Nepodporujeme rozvoj ekologického zemédé&lstvi nebo si nemyslime, Ze by se jim méla
vlada ve své agrarni politice zabyvat.

[] Jina odpovéd — prosim upfesnéte.

(13) V rfadé evropskych stat G vlady aktivn é usiluji o rozvoj nabidky biopotravin, a pomahaji
tak spole €nostem, které se o to snazi. Jak VaSe spole €nost hodnoti podporu, kterou viada
poskytuje rozvoji trhu s biopotravinami?

[ ] Velmi slaba
[] Nepostadujici
[ ] Adekvatni

[ ] Dobra

[ ] Vynikajici

Nasledujici otazky se tykaji stru €éné charakteristiky podniku, kterd nam umozni
kategorizovat podniky, a tim objektivn  é analyzovat odpov édi.

(14) Charakterizujte prosim va3i vyrobu:

[] Zpracovani mléka

[ ] Zpracovani masa
[] zZpracovani ovoce
[] Zpracovani zeleniny
[] Zpracovani tuku

[ ] Pekarstvi

[] Jiné:

(15) Kolik zam éstnanc t zhruba pracuje ve VaSem podniku?

(16) Potraviny, které vyrabite dodavate do:
(mozno vice odpov édi)

[ ] Maloobchodni sité

[ ] Velkych obchodnich Fetézcl

[] Pouze do Ceské republiky

[] Do Ceské republiky a do zahraniéi

[] Né&které potraviny vyvazime pouze do zahranici
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